Zusammen schreiben wir Mediengeschichte:
Wir bringen KLIMA® vor acht ins Fernsehen.
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Die Idee von
KLIMA® vor acht’

Die Klimakrise geht uns alle an. Die Menschen mussen

darUber besser informiert werden. Das ist unser Ziel.

Unsere Losung: Ein tagliches TV-Format

verstandlich wissenschaftlich fundiert konstruktiv

Wir brauchen einen prominenten Sendeplatz, um
moglichst viele Menschen zu erreichen.

Deswegen wollen wir:
KLIMA® vor acht vor der 'Tagesschau'!

Unsere Vision



https://www.youtube.com/watch?v=JK71kU41Ftg

Was wir
vorhaben

— Wir zeigen allen, dass unsere Idee funktioniert:

Auf einem Werbeplatz kurz vor der Tagesschau lauft ,KLIMA® vor acht’

— Mit eurem Logo nach der Sendung unterstutzt ihr die Idee von

KLIMA® vor acht und zeigt, fir welche Werte euer Unternehmen steht.
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Wir produzieren eine Sendung \‘ Moderatorin Nina Eichinger prasentiert
] 2025 die neue Folge im TV — auf einem

,KLIMA?® vor acht’ in bester Sendequalitat
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Werbeplatz zur Primetime

Mit eurer Unterstutzung kaufen wir '
einen Werbeplatz vor der 'Tagesschau' ,'
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Mit einer begleitenden Kampagne -

erreichen wir maximale Aufmerksamkeit



Was wird ausgestrahlt?

Sendung von ca. 3 bis 5 Minuten Lange
Redaktionell unabhangig
Prasentiert von Moderatorin Nina Eichinger

Professionelle Produktion durch ein Filmstudio
Qualitatssicherung durch wissenschaftliches

Fact-Checking

Beispiel aus unserer Folge ,,Unsere Moore —
Die besseren Walder”



https://www.youtube.com/watch?v=9EgVVLYPyPU&list=PLN0Vh2iSinasgcRvOHTo5G6-eTvourlnz

MEh rmOnatige Ka mpagne Kampagnenziel Finanzierung eines Werbeplatzes in der ARD durch

Sponsoring
Suche von neuen Unternehmen als Unterstitzer:innen

Bundesweite Aufmerksamkeit flir unser Projekt

Projektwebseite mit _ L o Unterstutzung durch
. _ Einschlagiger Zusammenarbeit mit _
prominent platzierten Logos . prominente
i . Kampagnen-Hashtag Influencer:innen
der unterstiitzenden Firmen KLIMA® vor acht-Kontakte




Unsere Referenzen

RIT L

| ' UNTERSCHATZTE &%
MEHR ERFAHREN... J . KLIMASCHUTZER . a
_ A2
,Klima Update‘ auf RTL ,Medien in der Klima-Krise' ,KLIMA® vor acht’ - Staffel 1
Entwicklung der Herausgabe des Sammelban- Professionelle Produktion von
Sendung ,,Klima Update®in des ,,Medien in der Klima- sechs Beispielsendungen
Kooperation mit RTL Krise“ (2022) ,KLIMA® vor acht”

Die Folgen



https://youtube.com/playlist?list=PLN0Vh2iSinasgcRvOHTo5G6-eTvourlnz&si=ISNQjn-juCNRtWyd

Unsere Auszeichnungen

Nachhaltigkeitspreis

s, G D Gesamtverband
e der Versicherer
Mehr als 20.000 Menschen und

Organisationen Smart Hero Award

O\ Meta

unterzeichneten unseren offenen Brief an die ARD

Bildschirmhelden

'‘DWDL.de




Prominente, die unsere Initiative unterstutzen
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Deutsche
Umwelthilfe

Der offene
Brief


https://klimavoracht.de/brief/
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Die Sponsoring-Pakete

X%

Paket A:

Klimapartner

+ Platzierung eures Logos auf der
Kampaghen-Webseite

Verfligbarkeit: 14
5.000 EUR
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Klimaverbiindeter

+ Logo auf Kampagnen-Webseite
+ Logo im Abspann des
Werbespots

Verfligbarkeit: 9
20.000 EUR

A A 2 .
g ol Rampaerer Ulcuselte
i _ogu Im Abspann des
Werbespots
+ Nennung des Unternehmens im

Vorspann oder der Moderation

Verfligbarkeit: O
50.000 EUR

*Durch die Veroffentlichung des Spots auf unserem YouTube-Kanal ist die Sendung inklusive Abspann und eurem Logo dauerhaft 6ffentlich



Lasst uns gemeinsam
Mediengeschichte schreiben

o Helftuns, der Klimakrise die mediale Aufmerksamkeit
zu geben, die sie verdient

o Mit der GLS Bank, prokon eG, der EWS Elektrizitatswerke
Schonau eG, der Ohrmann GmbH und Oatly Germany
GmbH haben wir bereits erste Partner flr unser Vorhaben
gefunden

o Geht mit eurer Marke voran und inspiriert auch
andere Unternehmen, unsere Aktion zu unterstitzen

o Zeigteuren Kund:innen, dass ihr Vorreiter der
Nachhaltigkeit seid

@

prokon

Energie. Gemeinsam. Leben.

OHRMANN



Interessiert? Dann meldet euch bei uns!

Dr. Norman Schumann
Sprecher

Friederike Mayer
1. Vorsitzende

M +49 176 20071497 M+ 49 178 4086086

Mehr Infos unter

oder auch hier

oder klick



https://www.youtube.com/watch?v=0A1pSFGWTxY
mailto:presse@klimavoracht.de
mailto:presse@klimavoracht.de
http://www.klimavoracht.de/
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